13. November 2025

Anwendung der Richtlinie zur Starkung der Verbraucher fiir den 6kologischen Wandel — Bedarf an
Ubergangsfristen und Abverkaufsméoglichkeiten

Sehr geehrte

im Hinblick auf die bevorstehende Anwendung der Richtlinie zur Starkung der Verbraucher fiir den
okologischen Wandel (EmpCo-Richtlinie) mdchten wir auf zentrale praktische Herausforderungen fir
die Wirtschaft aufmerksam machen.

Nach aktuellem Stand soll die Richtlinie bzw. deren Umsetzung in das deutsche UWG ab September
2026 fir alle Produkte mit Umweltbezug gelten — unabhangig davon, wann diese in Verkehr gebracht
wurden. Da keine Ubergangs- oder Bestandsschutzregelung vorgesehen ist, waren auch Produkte
betroffen, die sich bereits zum Zeitpunkt des Inkrafttretens auf Lager bzw. im Handel befinden. Dies
wirde bedeuten, dass Unternehmen Produkte nicht mehr planmaRig verwenden kénnten bzw. vom
Markt nehmen oder nachtraglich etikettieren miissten. Das Entfernen von Produkten wiirde zu einer
Vernichtung von Verpackungen und Lebensmitteln fihren — mit erheblichen Umweltwirkungen und
Lebensmittelverschwendung, insbesondere bei Produkten mit langerer Haltbarkeit. Das nachtragliche
Anbringen von Stickern ist sehr kosten- und arbeitsintensiv, insbesondere fir kleine und mittlere
Unternehmen, und flhrt zu zusatzlichen Umweltbelastungen. Ein solches Vorgehen ware
unverhaltnismaRig und nicht im Einklang mit den Zielen der EU-Abfallgesetzgebung.

Bereits im Rahmen des laufenden nationalen Umsetzungs- und Gesetzgebungsprozesses haben wir in
unseren Stellungnahmen auf die mit den neuen lauterkeitsrechtlichen Vorgaben verbundenen
erheblichen Umsetzungsherausforderungen hingewiesen. In der Praxis bestehen lange Vorlaufzeiten



fir die Gestaltung und Produktion von Verpackungen — haufig 6 bis 12 Monate vor Verkaufsstart, teils
langer. Verpackungen werden in hohen Auflagen produziert, um Lieferfahigkeit und Skaleneffekte
sicherzustellen. Produkte mit langen Mindesthaltbarkeitsdaten (z. B. Konserven, Tee) oder langlebige
Non-Food-Produkte (z. B. Blicher, Spiele) kdnnen mehrere Jahre im Markt verbleiben. Ein Beispiel: Ein
mittelstandisches Unternehmen, das Teepackungen mit einer Mindesthaltbarkeit von vier Jahren
produziert, misste bei Fehlen einer Ubergangsregelung ab Herbst 2026 einwandfreie Ware
vernichten — ein Ergebnis, das den Nachhaltigkeitszielen der EU diametral entgegensteht.

Daher haben wir bereits in unseren Stellungnahmen vorgeschlagen, mit Riicksicht auf die praktischen
Verhaltnisse und zur Vermeidung unnotiger Vernichtung von Waren und Verpackungen das
erstmalige Inverkehrbringen von vorproduzierten Verpackungsmaterialien und Produkten, die den
neuen Anforderungen nicht entsprechen, innerhalb einer Frist von 12 Monaten nach Inkrafttreten der
Neuregelungen zu gestatten und einen Abverkauf bereits in Verkehr gebrachter Waren unbefristet
zuzulassen. Diese Forderung moéchten wir auch im europaischen Kontext der EmpCo-Richtlinie
bekraftigen: Sinnvoll wire die Einfiihrung einer Ubergangsregelung, um den Abverkauf vorhandener
Bestdnde zu ermoglichen und klarzustellen, dass die neuen Vorschriften nicht fir Produkte gelten, die
vor September 2026 in Verkehr gebracht oder etikettiert wurden. Weiterhin sollte innerhalb einer
Frist von 12 Monaten nach Inkrafttreten ein Inverkehrbringen bereits vorproduzierten
Verpackungsmaterials moglich sein. Wir pladieren daher fiir die Aufnahme entsprechender
Klarstellungen im derzeit in Vorbereitung befindlichen FAQ-Dokument der Europaischen Kommission,
um sicherzustellen, dass Mitgliedstaaten die Notwendigkeit einer Ubergangsregelung im Rahmen
ihrer Umsetzung berlicksichtigen.

Wir danken Ihnen fiir lhre Aufmerksamkeit und bitten Sie, diese Punkte in den weiteren Beratungen
im CPC-Netzwerk und gegeniiber der Europaischen Kommission zu unterstitzen. Fir Rickfragen
stehen Ihnen die u.s. Ansprechpartner der Verbadnde jederzeit zur Verfligung.
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