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19. November 2025, Best Western Castanea Resort Hotel, Adendorf
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TOP 4: Bericht aus dem Vorstand

• Bundesverkehrsminister 

Patrick Schnieder MdB (CDU)

• Mitglied des Bundestages seit 
2009

• Wahlkreis Bitburg

• „lückenschlusserfahren“ durch 
die A 1 in der Eifel



TOP 4: Bericht aus dem Vorstand

• Bundesregierung mit ambitioniertem Koalitionsvertrag

• Am bestehenden Bundesverkehrswegeplan und den Verfahren zu seiner 
Aufstellung und Überprüfung halten wir fest, ebenso am Grundsatz 
„Erhalt vor Neubau“. Die vorbereitenden Arbeiten laufen weiter.

• Finanzierungskreislauf sichert Einnahmen der Straße der Autobahn 
GmbH

• Sondervermögen von 300 Mrd. Euro für die Infrastruktur



TOP 4: Bericht aus dem Vorstand

• Bundesregierung streitet über Neubauprojekte

• Bundesverkehrsministerium beklagt Lücke von 15 Milliarden Euro bis 2029, Neubauprojekte 

seien nahezu ausgeschlossen

• Verschiedene Gespräche u.a. mit Vizekanzler Lars Klingbeil, zeigen Konfliktlinien zwischen Union 

und SPD auf.

• Bundeskanzler Friedrich Merz und Vizekanzler Lars Klingbeil versichern, dass „alles, was baureif 

ist, auch gebaut wird“ / Koalitionsausschuss beschließt 3 Mrd. mehr für den Verkehr

• Gleichzeitig nutzt Bundesregierung Sondervermögen für Ausgabenkürzungen im Kernhaushalt



TOP 4: Bericht aus dem Vorstand

• Norddeutsche Bundesländer vereinbaren „Büsumer Liste“

• Die Küsten-Wirtschafts- und Verkehrsministerkonferenz (KüWiVerMinKo) einigt sich auf eine 

Aktualisierung der „Ahrensburger Liste“

• Zentrale Infrastrukturprojekte auf Straße, Schiene und Wasserstraße zusammengefasst auf 

„Büsumer Liste“, darunter A 39 und Ausbau der B 404

➢ Verschiedenste Gespräch in 2025 u.a. mit Ministerpräsident Lies, Wirtschaftsminister Tonne, 

Bundes- und Landtagsabgeordneten

➢ A 39-Unterstützerkonferenz 08. Juli 2025 in Isenbüttel, LK Gifhorn

➢ A 39 Kampagne von IHKLW, IHK Braunschweig und NAV



A 39 - Eine für alle.
.

Unsere Kampagne zum Lückenschluss der A 39. 



Überlastete B 4, fehlende Autobahn-

Verbindung zwischen Lüneburg & Wolfsburg.

Nachteile für Unternehmen, Pendler*innen, 

Notfallversorgung, Anwohner, uvm.

Politische Debatte läuft seit Jahrzehnten – wir 

bringen die Menschen wieder ins Gespräch.

Wie sind Sie 
heute 
angekommen?

Quelle: Landeszeitung/be



Gewinn für
Wirtschaft und Region.

Kosten-Nutzen-Verhältnis (KNV) liegt bei ca. 2,2 – laut 

Bundesverkehrsministerium wirtschaftlich tragfähig.

Finanziert durch den Bund: Norddeutschland hat jahrelang 

den Ausbau im Westen & Süden mitgetragen – jetzt ist 

unsere Region dran.

Stärkt Standortqualität für verarbeitendes Gewerbe, Logistik, 

Lebensmittelindustrie, Automobilbranche & Tourismus.

Beseitigt Engpässe im Hafenhinterlandverkehr und sichert 

Anbindung an europäische Wirtschaftsachsen.





Zahlen überzeugen. 
Menschen bewegen.

Fakten zur A 39 gibt es viele – aber Zahlen allein schaffen keine Emotion.

Menschen verbinden sich mit Menschen – nicht mit Baustellenplänen.

Der Lückenschluss betrifft alle: Zeitersparnis, Sicherheit, Wirtschaftskraft, 

Lebensqualität.

Der Weg: vom technischen Infrastrukturprojekt zum spürbaren Vorteil im Alltag.



Kernidee: Von hier. Für alle. A 39.

Klare Botschaft: regional verankert, für alle relevant.

Gesichter und Geschichten zeigen, warum die A 39 gebraucht wird.

Positive, zukunftsgerichtete Tonalität – einladen statt abwehren.



Breite Öffentlichkeit in der Region: Pendler, 
Familien, Menschen entlang der B 4.

Multiplikator*innen: Unternehmen, Politik, 
regionale Meinungsführer*innen.

Entscheidungsträger*innen: 
Geschäftsführer*innen, Standortleitungen, 
Personalverantwortliche.

Wir zeigen die, 
die es betrifft.



Website unserea39.de als Content-Hub: 
Argumente, Filme, Infos, Partner.

Social Media: 

• LinkedIn → Wirtschaft und Politik

• Meta (Facebook & Instagram) → Breite Öffentlichkeit

4 Protagonist*innenfilme + Hauptfilm + Karussell-Posts.

Neben den normalen Beiträgen setzen wir gezielt 
Werbeanzeigen ein – so erreichen wir nicht nur unsere eigenen 
Follower, sondern fast die gesamte Region. 

Mit aktivem Community Management halten wir den Ton 
sachlich und die Fakten klar. 

Eine Kampagne, drei 
Kanäle, viele Stimmen.





50 × ein ausverkauftes VW-Stadion –
so viele haben wir schon erreicht

In unserer Region (Lüneburg, Wolfsburg, Uelzen, Gifhorn, Harburg, Heidekreis) leben rund 1,3 Mio. 

Menschen – davon etwa 400.000 Erwachsene.

Unsere Kampagne hat seit Ende Juli bereits über 1,5 Mio. Impressionen/Sichtkontakte erreicht.

Im Schnitt hat jede Person die Filme, Fakten oder Statements rund 3-mal gesehen.

Kernregion: Lüneburg, Wolfsburg, Gifhorn, Uelzen. Ab August zusätzlich: Hamburg (Hafen, 

Pendelverkehre)

Reichweite: 
27.07.: 288.365 Personen

10.08.: 804.045 Personen

24.08.: 1.199.258 Personen

08.09.:  1.302.067 Personen

Wir erreichen die Menschen, die von der A 39 

direkt betroffen sind.



Organische Reichweite: 
„Von 0 auf 100 – ohne Werbebudget“

Noch bevor die ersten Anzeigen liefen, war, vor allem auf Facebook, schon richtig 

Bewegung – viele Menschen haben reagiert und diskutiert.

Warum?

• Thema trifft Nerv: hohe regionale Relevanz

• Emotionale Identifikation: Gesichter & Geschichten aus der Region

• Multiplikator*innen teilen aktiv Inhalte (Unternehmen, Privatpersonen, 
Institutionen)

Effekt: 

Starker Diskussions- und Reichweitenstart schon vor dem Einsatz von Budget



Laufzeit bis 2026 mit kontinuierlicher, 

organischer Ausspielung.

Weitere Statements, Fakten-Posts und Reels in 

Planung, so dass regelmäßig ein Post online 

geht.

Ziel: Dauerhaftes Bewusstsein für den 

Lückenschluss schaffen.

Wir bleiben sichtbar.



Teilen. Sprechen. Unterstützen.

Teilen Sie die Inhalte aktiv in Ihren eigenen Netzwerken.

Mitdiskutieren – online und offline.

Botschafter*innen für die A 39 in der eigenen Branche bzw. im Freundes- und 

Familienkreis sein.



Klare Aufteilung der Kosten

Gesamtkosten: 60.000 €

Nordland-Autobahnverein (NAV): 20.000 €

IHK Braunschweig: 10.000 €

IHKLW: 30.000€

Botschaft: Geteilte Verantwortung, gemeinsames Projekt der Region.



TOP 4: Wirtschaftliche Lage (per 18.11.2025) - Girokonto

Nov 25 Vorjahr

Anfangsbestand 19.463,83€    18.211,36€    

-€               

50000 Beiträge 4.750,00€      4.850,00€      

51000 Spende -€               -€               

52000 Sonstige Einnahmen -€               -€               

57110 Erträge aus Girokonten -€               -€               

Summe der Einnahmen 4.750,00€      4.850,00€      

67430 EDV Kosten 233,93-€         156,00-€         

67450 Aufwendungen für Druckaufträge / Digitale Medien -€               -€               

67500 Nebenkosten Geldverkehr 138,85-€         164,05-€         

67700 Rechts -und Beratungskosten -€               63,15-€           

68600 Marketing -€               1.865,33-€      

68610 Bewirtung -€               1.349,00-€      

Summe der Kosten 372,78-€         3.597,53-€      

Endbestand 23.841,05€    19.463,83€    



TOP 4: Wirtschaftliche Lage (per 18.11.2025) - Sparkonto

2025 Vorjahr

Anfangsbestand Sparbuch 3798520627 31.931,47€    31.814,35€    

Zinsen -€               159,07€         

-€               -€               

-€               -€               

Summe der Einnahmen -€               159,07€         

KEST -€               39,77€           

SOLZ -€               2,18€             

Einzahlung auf Girokonto -€               -€               

-€               -€               

-€               -€               

-€               -€               

Summe der Kosten -€               41,95€           

Endbestand 31.931,47€    31.931,47€    



Tagesordnung

TOP 1 Begrüßung 

TOP 2 Formalia

TOP 3 Genehmigung

a. der Tagesordnung

b. des Protokolls der letzten Mitgliederversammlung

TOP 4 Bericht aus dem Vorstand

TOP 5 Vortrag
Fortschritt und Planungsstand von A 20, A 21 und A 39
Autobahn GmbH des Bundes

TOP 6 Regularien

TOP 7 Verschiedenes



Tagesordnung

TOP 1 Begrüßung 

TOP 2 Formalia

TOP 3 Genehmigung

a. der Tagesordnung

b. des Protokolls der letzten Mitgliederversammlung

TOP 4 Bericht aus dem Vorstand

TOP 5 Vortrag
Fortschritt und Planungsstand von A 20, A 21 und A 39
Autobahn GmbH des Bundes

TOP 6 Regularien

TOP 7 Verschiedenes



TOP 6a: Nachwahlen in der Periode 2023-2026

Kandidaten:

• Michael Zeinert Vorsitzender
IHK Lüneburg-Wolfsburg

• Julius Krüger Stv. Vorsitzender
IHK zu Lübeck

• Jörg Formella Vorstandsmitglied
Flecken Bad Bodenteich

• Dr. Florian Löbermann Vorstandsmitglied
IHK Braunschweig

• Dr. Franz-Josef Holzmüller Vorstandsmitglied
Landkreis Gifhorn

• Tobias Linke Vorstandsmitglied
Landkreis Uelzen



TOP 6b: Haushaltsplan

Saldo
Anfangsbestand (Prognose): Girokonto per 31.12.2025 ca. 12.000 € Schätzung!

Erträge: Mitgliedsbeiträge 2026 4.750 €

Aufwendungen: Webseite- / Email-Hosting -500 €
Druckaufträge/Digitale Medien -2.500 €
Nebenkosten Geldverkehr -150 €
Rechts- und Notarkosten -300 €
Marketing/Öffentlichkeitsarbeit (A 39-Kampagne) -10.000 €
A 39-Studie -20.000 €
Bewirtung -1.500 €

∑ Aufwendungen: -34.950 €
Ausgleich Sparguthaben: 20.000 €
Jahresergebnis: Erträge minus Aufwendungen -10.200 €

Endbestand (geplant) Girokonto per 31.12.2026 1.800 €
Sparkonto per 31.12.2026 12.000 €



Eine neue A 39-Studie – Teil-Fortschreibung des Gutachtens 2014

• Erneuerung der Argumentation

• Modernisierung der

Datengrundlage

• Interviews mit Unternehmen aus 

der Region

• Handlungsanleitung für Politik und 

Verwaltung 

• Vorteile und Handlungsbedarfe für

die Region



Eine neue A 39-Studie – Teil-Fortschreibung des Gutachtens 2014

• Erste Gespräche mit

• Prognos AG

• Planco Consulting GmbH

• IVAS – Ingenieurbüro für Verkehrsanlagen und –systeme

• Potentielle weitere Beteiligte einer beschränkten Ausschreibung 

• TU Braunschweig, Institut für Verkehrs- und Stadtbauwesen IVS

• IW Köln



Eine neue A 39-Studie – Teil-Fortschreibung des Gutachtens 2014

• Nächste Schritte

• Konkretisierung unseres Anforderungsprofils

• Allianzbildung mit potentiellen Partnern

• Beschränkte Ausschreibung für A 39-Studie im 1. Hj. 2026
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TOP 7: Verschiedenes

Mitgliederversammlung

Nordland-Autobahnverein e.V. (NAV)

xx.11.2026, 11 Uhr



Vielen Dank!

Michael Zeinert
Vorsitzender
Nordland-Autobahnverein e.V. (NAV)
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