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280.000 Arbeitsplatze und 30 Milliarden
Euro: Was an der Messewirtschaft in
Deutschland hangt

Sehr geehrte Damen und Herren,

die Messewirtschaft ist Schlisselindustrie fiir den Wirtschaftsstandort Deutsch-
land. Jahrlich generiert sie wirtschaftliche Effekte von gut 30 Milliarden Euro, si-
chert wenigstens 280.000 Arbeitsplatze und erzeugt 5,4 Milliarden Euro Steuer-
einnahmen fir Bund, Lander und Kommunen. Dies zeigen frische Zahlen des Wirt-
schaftsforschungsinstituts Prognos, das im Auftrag des AUMA die Bedeutung der
Branche ermittelt hat.

Die Kraft der Messewirtschaft wirkt weit Gber die Messehallen hinaus. In dieser
Ausgabe des Messe-Politikbriefs zeigen wir, wie Messen Geschéftsreisen in und

© AUMA | Steffen Kugler nach Deutschland ankurbeln und so zuséatzliche Wertschépfung bei unzéhligen
Betrieben entlang der Wertschdpfungskette ausldsen. Wir beleuchten zudem, wes-

Philip Harting, Vorsitzender des AUMA — halb wenigstens eine vorlaufige Anwendung des EU-Mercosur-Abkommens ge-

Verband der deutschen Messewirtschaft. rade jetzt entscheidend ist, um deutschen Unternehmen neue Impulse fiir Markter-

Harting ist Vorstandsvorsitzender der gleich- . . . .
namigen Technologiegruppe mit Sitz in Es- schlieBung und Export zu geben. Und wir analysieren, weshalb der Einsatz von Kl

pelkamp/NRW. Die Firma Harting ist auf zum Messe-Standortfaktor wird — und welche politische Rahmensetzung notwen-

vielen nationalen wie internationalen Messen dig ist, damit die deutsche Messebranche ihr volles Potenzial ausschépfen kann.
als ausstellendes Unternehmen vertreten.

Auf ein starkes neues Messejahr 2026!

Ihr Philip Harting
Vorsitzender
Ausstellungs- und Messe-Ausschuss der Deutschen Wirtschaft e.V. (AUMA)

Problemlose Geschéaftsreisen sind Vorausset-
zung fur den starken Messeplatz Deutschland

40.000 Messebesucher aus Mercosur-Staaten:
EU-Abkommen wenigstens vorlaufig anwenden

Kl als Messe-Standortfaktor: Fachkrafte, Regu-
lierung und Mut sind die entscheidenden Hebel
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Unsere zentralen
Forderungen

Mobilitatsinfrastruktur
modernisieren und aus-
bauen.

Zuverlassigkeit und
Punktlichkeit im Bahnver-
kehr gewahrleisten.

Visumverfahren fur Ge-
schaftsreisende digitali-
sieren und Online-Bean-
tragung in allen Auslands-
vertretungen kurzfristig
ermaoglichen.

Mehrjahres-Visa fiir wie-
derkehrende Messeteil-
nehmer schneller erteilen.

Bei Terminengpéssen in
den Visastellen Sonder-
termine fir Messeteilneh-
mer einrichten.

MESSEPLATZ DEUTSCHLAND

Hochste Internationalitat

weltweit

(]

(o)
66 %
internationale
Aussteller
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Problemlose Geschéaftsreisen sind
Voraussetzung fiur den starken
Messeplatz Deutschland

Der Messeplatz Deutschland ist das allerbeste Sprungbrett fiir die internationale
Vernetzung des deutschen Mittelstandes — und damit ein Exportbooster ersten
Ranges. Doch dieses Sprungbrett zur Welt funktioniert nur, wenn Geschéftsreisen
in und nach Deutschland problemlos funktionieren. Dies machte AUMA-Geschéfts-
fihrer Jorn Holtmeier als Sachversténdiger deutlich in der 6ffentlichen Anhérung
im Tourismusausschuss des Deutschen Bundestages, am 3. Dezember 2025.

Messen in Deutschland sind Treffpunkte flr internationale Geschéaftsanbahnung.
Laut dem Verband Deutsches Reisemanagement (VDR) haben jahrlich rund 17 Mil-
lionen Geschéftsreisen in und nach Deutschland Messen, Kongresse oder Konfe-
renzen als Ziel. Zwei Griinde fiir diese gewichtige Rolle gibt es: Zwei Drittel aller
Weltleitmessen finden in Deutschland statt. Und die hohe Internationalitat des
Messeplatzes spricht flir sich: Mehr als 66 Prozent der Aussteller und 34 Prozent
der Besucherinnen und Besucher kamen zuletzt aus dem Ausland.

Doch verlassliche und piinktliche Verbindungen jeglicher Art sowie eine moderne
und leistungsfahige Mobilitatsinfrastruktur sind zentral fiir die gute Erreichbarkeit
von Messgelédnden. Infrastrukturprobleme wie unzuverlédssige Ziige und einge-
schrankte Flugverbindungen beeintrachtigen die Attraktivitat des Messeplatzes
Deutschland zunehmend. Die Beschliisse des Koalitionsausschusses zur Starkung
des Flugverkehrsstandorts Deutschland sind ein erster Schritt. Wichtig ist, dass die
Umsetzung zlgig erfolgt.

Ebenso wichtig sind die Erleichterung, Beschleunigung und Digitalisierung der Vi-
sumverfahren flir Geschéftsreisende, um eine rechtzeitige Visumvergabe und da-
mit eine termingerechte Anreise zu gewahrleisten. Eine ausgepragte Willkom-
menskultur ist entscheidend, damit Deutschland auch in Zukunft seine internatio-
nale Spitzenposition als Geschéftsreisedestination und Messestandort starkt.

tif

¢ 34 %
internationale
Besucher

AUMA, Basis nationale und internationale Messen in Deutschland 2024,
163.630 Aussteller und 7.264.000 Besucher
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https://www.auma.de/fileadmin/publikationen/auma-stellungnahme-rolle-der-messewirtschaft-als-motor-fuer-geschaeftsreisen.pdf
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— Das EU-Mercosur-Ab-

kommen vorlaufig anwen-

den, bis das Gutachten
des Europaischen Ge-

richthofs vorliegt und das

Européische Parlament

Uber die Ratifizierung ent-

scheiden kann.

— Den Abschluss weiterer
Freihandelsabkommen,
etwa mit Indien, Mexiko

oder Indoniesen, auf euro-
paischer Ebene entschlos-

sen vorantreiben.

EU-MERCOSUR-HANDELSABKOMMEN
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40.000 Messebesucher aus Mercosur-
Staaten: EU-Abkommen wenigstens
vorlaufig anwenden

Der internationale Erfolg der deutschen Wirtschaft beruht maBgeblich auf Offen-
heit, Vernetzung und Verlasslichkeit. Angesichts weltweit zunehmender Handels-
hemmnisse sind Freihandelsabkommen wichtiger denn je. Die nun verzdgerte Rati-
fizierung des EU-Mercosur-Abkommens ist ein verheerendes Signal. EU-Rat und -
Kommission sind nun gefordert, eine vorlaufige Anwendung des Mercosur-Ab-
kommens zu beschlieBen.

Mit jahrlich Gber 40.000 Besucherinnen und Besuchern sowie rund 700 ausstellen-
den Unternehmen sind die Staaten des Mercosur bereits heute ein wichtiger Part-
ner auf deutschen Messen. Das Wachstumspotenzial ware nach Einschéatzung des
AUMA enorm nach Abschluss eines EU-Mercosur-Freihandelsabkommens. Von
diesem Handelsabkommen profitieren der Messeplatz Deutschland, der durch ei-
nen intensiveren internationalen Handel an Dynamik gewinnen wiirde, die ausstel-
lenden Unternehmen, die im Rahmen des Auslandsmesseprogramms ihre Pro-
dukte und Dienstleistungen ,made in Germany*in Sidamerika préasentieren, sowie
die deutschen Messeveranstalter, die jahrlich Gber 25 Messen im Mercosur-Raum
durchfihren.

In Zeiten wachsender protektionistischer Praktiken ist Europa gefordert, fiir einen
regelbasierten und freien Welthandel einzustehen. Deshalb muss das Merco-
sur-Abkommen jetzt vorlaufig angewandt werden, bis das Gutachten des Européi-
schen Gerichtshofs vorliegt und das Européische Parlament (iber die Ratifizierung
entscheiden kann. Damit sichert Europa den Zugang zu einer der dynamischsten
Regionen der Welt und starkt zugleich die deutsche Wirtschaft sowie ihre internati-
onal vernetzte Messebranche. Um die internationale MarkterschlieBung fiir deut-
sche Unternehmen zu verbessern, muss auch die Bundesregierung handeln: Sie
muss den Abschluss weiterer Freihandelsabkommen auf EU-Ebene, etwa mit In-
dien, Indonesien oder Mexiko, entschlossen vorantreiben.

Wachstumsschub fir Europas Exportwirtschaft
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48,7 Mrc 0) zusatzliches Wachstum
durch EU-Exporte nach MERCOSUR

European Commission: Directorate-General for Trade and Economic Security,
Economic analysis of the negotiated outcome of the Mercosur partnership agreement (EMPA), 2025
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https://trends.auma.de/
https://www.auma.de/aktuelles/meldungen/detail/2-komma-5-millionen-auslaendische-gaeste-messeplatz-deutschland-weltweit-vorne/
https://www.auma.de/aktuelles/meldungen/detail/2-komma-5-millionen-auslaendische-gaeste-messeplatz-deutschland-weltweit-vorne/
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-regions/mercosur/eu-mercosur-agreement/factsheet-eu-mercosur-partnership-agreement-germany_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-regions/mercosur/eu-mercosur-agreement/factsheet-eu-mercosur-partnership-agreement-germany_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-regions/mercosur/eu-mercosur-agreement/factsheet-eu-mercosur-partnership-agreement-germany_en
https://www.auma.de/fileadmin/publikationen/AUMA-Bundestagswahl-2025-Sieben-Forderungen-Messewirtschaft.pdf
https://www.auma.de/fileadmin/publikationen/AUMA-Bundestagswahl-2025-Sieben-Forderungen-Messewirtschaft.pdf
https://www.auma.de/fileadmin/publikationen/AUMA-Bundestagswahl-2025-Sieben-Forderungen-Messewirtschaft.pdf
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Datenschutzvorgaben
praxistauglich und ver-
héaltnismaBig gestalten.

Bei der KI-Regulierung ei-
nen chancen- und anwen-
dungsorientierten Ansatz
verfolgen.

Anerkennung auslandi-
scher Abschliisse erleich-
tern und beschleunigen.

Vermittlung von KI-Kom-
petenzen im Bildungssys-
tem stérken.

Einstellung gegeniiber Digitalisierung und Kl bei Unternehmen 12 %
Kostenbewustsein 5 %

Kompetenzen bei Mitarbeitenden 24 %
Fachkraftemangel 7%

Gesellschaftliche Einstellung gegeniiber Digitalisierung und Kl 18 %
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Kl als Messestandort-Faktor: Fachkrafte,
Regulierung und Mut sind die entscheiden-
den Hebel

Kinstliche Intelligenz (KI) ist in den kommenden Jahren der wichtigste Transforma-
tionsfaktor fir den Messestandort Deutschland — noch vor Digitalisierung, Nach-
haltigkeit oder sogar Geopolitik. Das zeigt die neue AUMA-Studie ,Messen im Zeit-
alter von KI“. 72 Prozent der befragten Messemenschen sehen Kl als Chance, nur
vier Prozent als Risiko. Doch das Potenzial wird durch Kompetenzliicken, Fachkraf-
temangel und staatliche Regulierung gebremst.

Effizienzgewinne, Daten- und Zielgruppenanalysen, Vertrieb, Automatisierung,
Personalisierung von Inhalten, Kundenservice, Marketing sowie Inspiration und
neue Impulse bei strategischen Themen sind die Kernbereiche, in denen die Mes-
sebranche den gréBten Mehrwert durch den Einsatz von Kl erwartet. Zugleich se-
hen drei Viertel der Unternehmen der deutschen Messewirtschaft Herausforderun-
gen bei der Einbindung von Kl in bestehende Prozesse. Besonders rechtliche Unsi-
cherheiten bremsen Projekte aufgrund komplexer Compliance-Fragen, die vor al-
lem Datenverfligbarkeit, Datenqualitat und Datenschutz betreffen. Doch Daten-
schutz kann laut der Studie auch ein Standortvorteil sein — vorausgesetzt, er wird
praxistauglich und verhaltnismaBig gestaltet. Eine transparente und nachvollzieh-
bare Datenverarbeitung starkt das Vertrauen der Kunden und damit die Wettbe-
werbsfahigkeit der deutschen Messebranche gegeniiber weniger regulierten
Mérkten.

Die deutsche Messebranche erlebt Kl als grundlegende Transformation auffallend
losgeldst von der politischen Weltlage. Entscheidend scheint vielmehr zu sein, dass
die Unternehmen geniigend Personal finden und dass dieses liber belastbare Kl-
Kompetenzen verfligt. An diesen Stellen sind Bund und Lénder gefordert: durch ein
zukunftsfahiges Bildungssystem, einen erleichterten Arbeitsmarktzugang flr inter-
nationale Fachkréfte sowie eine anwendungsorientierte Regulierung, die Rechtssi-
cherheit schafft und Innovation ermdglicht.

AUMA-STUDIE MESSEN IM ZEITALTER VON KI
Zentrale Treiber und Bremser der Umsetzung von Kl in der Messewirtschaft

46 %

43 %

38 %

37 %

31 %

I mmmmm———— 25 %

Social Media 1%

I mmmmmm——— 24 %

Demografischer Wandel 2%

Zunahme hybrider Arbeitsformate

I 0 %

Nachhaltigkeit 4 %

Staatliche Regulierung 13 %

Politische Weltlage 3%

Keine Einschatzung méglich
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M Treiber
Bremser

AUMA-Veranstalter-Ausblick 2025/2026, n=123
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https://www.auma.de/fileadmin/publikationen/auma-studie-messen-im-zeitalter-von-ki.pdf
https://www.auma.de/fileadmin/publikationen/auma-studie-messen-im-zeitalter-von-ki.pdf
https://www.auma.de/fileadmin/publikationen/auma-studie-messen-im-zeitalter-von-ki.pdf
https://www.auma.de/aktuelles/meldungen/detail/kompass-im-meer-der-ki-anwendungen-erste-studie-zu-kuenstlicher-intelligenz-in-der-messebranche/
https://www.auma.de/aktuelles/meldungen/detail/kompass-im-meer-der-ki-anwendungen-erste-studie-zu-kuenstlicher-intelligenz-in-der-messebranche/
https://www.auma.de/aktuelles/meldungen/detail/kompass-im-meer-der-ki-anwendungen-erste-studie-zu-kuenstlicher-intelligenz-in-der-messebranche/
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