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Die deutsche Messewirtschaft:
Impulsgeber fir Geschaftsreisen
und regionale Wertschoépfung

Deutschland ist beim Veranstalten von Messen weltweit fliihrend. Durchschnittlich
320 Messen finden pro Jahr in Deutschland statt, darunter zwei Drittel aller Welt-
leitmessen. Rund 70 Messeplatze und vier der zehn weltgréBten Messegelande
gibt es hierzulande. Diese Messen ziehen iber 180.000 ausstellende Unternehmen
und 16 Millionen Besucherinnen und Besucher an. Mehr als 60 Prozent der ausstel-
lenden Unternehmen und 35 Prozent der Fachbesucher kommen bei den internati-
onalen Messen aus dem Ausland. Damit sind deutsche Messen Treiber fiir interna-
tionale Geschaftsreisen. Sie starken die Spitzenposition Deutschlands als globaler
Wirtschaftsstandort.

Auf Messen werden Kundenbeziehungen aufgebaut und gepflegt sowie neue Part-
ner und Mitarbeiter gefunden. Messen sind Testmarkte fir allerneuste Produkte
und damit auch Marktforschungsinstrumente. Fiir Unternehmen, die auf Fachmes-
sen ausstellen, sind Messebeteiligungen das wichtigste Instrument ihrer B2B-Kom-
munikation. Innovatoren, Fachkréafte und Entscheidungstrager treffen sich auf
deutschen Messen und entwickeln gemeinsam Lésungen fir Probleme.

Messen sind auBerdem von groBer Bedeutung fiir Wachstum und Beschéaftigung in
einer Region. Hotels, Gastronomie, Einzelhandel, Taxiunternehmen und 6ffentliche
Verkehrsunternehmen profitieren von Messen. Gleiches gilt flr Service-Unterneh-
men, die flir Messeveranstalter und ausstellende Unternehmen Dienstleistungen

erbringen, wie etwa Standbau, Messelogistik und Catering. Die Messewirtschaft ist
ein Standortfaktor, der regionale Wertschdpfungsketten aktiviert. Damit sind Mes-
sen auch perfekte Instrumente fir Standortmarketing und Wirtschaftsférderung.

Die Messewirtschaft tragt mit rund 28 Milliarden Euro jahrlich zum gesamtwirt-
schaftlichen Plus bei. Durch die Organisation von Messen werden in Deutschland
mehr als 230.000 Arbeitsplatze gesichert. Messen sorgen jahrlich fir Steuerein-
nahmen von rund 4,5 Milliarden Euro. Die regionalwirtschaftlichen Effekte machen
bei national und international ausgerichteten Messeplatzen das Flinf- bis Siebenfa-
che vom dort erzielten Veranstalterumsatz aus.
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Handlungsfelder fur die Zukunft
des Messeplatzes Deutschland

Mobilitat als Wettbewerbsfaktor: Infrastruktur
modernisieren und starken

Deutschland hat sich Giber Jahrzehnte hinweg als globaler Wirtschaftsstandort be-
hauptet - nicht zuletzt dank seiner leistungsfahigen Mobilitatsinfrastruktur. Der
verlassliche Schienen-, StraBen- und Flugverkehr hat es Mitarbeitern von deut-
schen Unternehmen ermdglicht, schnell und effizient alle relevanten Méarkte zu er-
reichen und nationale wie internationale Geschéftsbeziehungen zu pflegen. Gaste
aus anderen Landern haben die funktionierende Logistik hierzulande zu schatzen
gelernt und bewusst Deutschland als Land flir Konferenzen, Kongresse und Mes-
sen gewdhlt - ein Geschéft, in dem in kurzer Zeit viele Menschen getroffen werden
wollen und missen. Diese Starke hat dazu beigetragen, dass Deutschland zum
weltweit flihrenden und internationalsten Messeplatz geworden ist.

Wahrend die Anforderungen an eine moderne Mobilitdt wachsen, verwaltet
Deutschland nur eine zunehmend Uberlastete und teils marode Infrastruktur, statt
sie in der Breite zu modernisieren. Um den Messeplatz Deutschland wirtschaftlich
zu stérken, braucht es verlassliche, attraktive und nachhaltige Mobilitatsinfrastruk-
turen. Damit dies gelingt, miissen:

— Investitionen zur Starkung und Modernisierung der Mobilitatsinfrastruktur aus-
geweitet werden,

— zuverlassiges und pinktliches Reisen mit der Bahn wieder selbstverstandlich
sein und

— der Luftverkehrsstandort Deutschland durch eine Abschaffung der Luftver-
kehrssteuer sowie Senkung der Flugsicherungsgebiihren wettbewerbsfahig
werden.
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Der internationalste Messeplatz der Welt braucht
schnelle und digitale Visumverfahren

In der Spitze besuchen jahrlich bis zu 16 Millionen Menschen Messen in Deutsch-
land - darunter iber 2,5 Millionen Messebesucher aus dem Ausland. Uber 140.000
Unternehmen prasentieren jedes Jahr ihre Produkte auf Messen in Deutschland,
davon 72.000 aus dem Ausland. Von der hohen Internationalitat des Messeplatzes
Deutschland profitiert vor allem der deutsche Mittelstand. Dieser trifft auf Messen
in Deutschland international agierende Einkaufer, Kunden sowie Kooperations-
partner und spart sich dadurch die Reise auf andere Kontinente. So kann der deut-
sche Mittelstand vor seiner Haustr erfolgreiche globale Geschéftsbeziehungen
aufbauen.

Doch der internationale Wettbewerb schlaft nicht. Digitalisierte, einfache und
schnelle Visumverfahren verschaffen anderen internationalen Messeplatzen ge-
genliber Deutschland einen Wettbewerbsvorteil. Das Zieljahr 2028 der Europaéi-
schen Union zur Digitalisierung des Schengen-Visumverfahrens ist viel zu spat.
Wichtiges Geschéftspotenzial flr die deutsche Wirtschaft bleibt ungenutzt, wenn
ausstellende Unternehmen und Besucher ihre Mitarbeiter nicht rechtzeitig zum
Messetermin entsenden kénnen.

Um die internationale Spitzenposition deutscher Messen zu sichern, muss der
Bund:

— kurzfristig das Visumverfahren in allen deutschen Auslandsvertretungen flir
Geschéftsreisende digitalisieren und die Online-Beantragung von Visa ermégli-
chen,

— wiederkehrenden Messeteilnehmern schneller Mehrjahres-Visa erteilen,
— bei Terminengpéssen Sondertermine fiir Messeteilnehmer einrichten.
Fir Messeteilnehmer aus dem Ausland ist eine ausgepragte Willkommenskultur

unerlasslich, um den Exporterfolg Deutschlands sowie die Wettbewerbsfahigkeit
des deutschen Mittelstands nachhaltig zu gewahrleisten.

Aus dem Ausland Aus dem Ausland
In Deutschland finden kommen rund stammen rund
der internationalen Prozent der Prozent der
Leitmessen statt. ausstellenden Fachbesucherinnen und
Unternehmen. -besucher.
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